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RESUMO

O trabalho enfoca as transformacdes da industrizogi@fica. Para melhor
compreensdo das peculiaridades do setor, faz-seess@@ breve revisao
historiografica acerca da insercdo do trabalhcstanti no mercado de consumo e
levantamento das especificidades do bem artigfitcambém discutida a evolugdo da
industria fonogréfica e o papel exercido pelas agdes tecnoldgicas. Entende-se que
o setor € fortemente influenciado pelas mudancas paadigmas tecnoldgicos:
musica gravada tornou-se mercadoria e perdeu relevéomo fonte de renda para o
setor gracas a invengbes como fondégrafo e a musiwa formato digital
(principalmente o MP3). Finalmente, seré feitaiaede como a economia da cultura

insere-se em légica de producao “pos-fordista”.

Palavras-chave: industria fonografica, economia daltura, economia imaterial,

autonomizacao do campo, fordismo

1 INTRODUCAO

A virada do século XXI apresentou mudanca de pgnaai que implicou em

desestruturacdo do molde de negécios da industniegfafica. Com popularizagédo
dos computadores pessoais (PCs) conectados emore®sso ao fonograma em
formato digital de forma pirata implicou em segsidpedas de faturamento com a

venda de musica gravada. ddwnload pirata (por obtencdo do arquivo ndo ser
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condicionada ao pagamento dos direitos autoraisSM&3 demandou que setor

musical buscasse novas fontes de renda.

Este trabalho pretende discutir transformacdes etor smusical sob prisma das
alteracbOes da dinamica econémica. Para tanto,ess@to compreender como deu-se
0 processo de autonomizagdo do campo artisticosergdo da obra de arte no
mercado e as caracteristicas econémicas do bemratultO trabalho conta com

introducdo, seguido de periodizacdo acerca dasupbes artisticas e econémicas. A
secao posterior contextualiza a industria fonogsa® evidencia evolucbes pelas
guais passaram as gravadoras. A quarta secao ap@etzuliaridades da economia

imaterial e do setor musical. Por fim, elabora@actusao do trabalho.

2 BREVE PERIODIZACAO DE PRODUCOES ARTISTICAS E ECONICAS

Para melhor compreenséo do atual estagio de meccstoal, indUstria fonogréafica

e economia imaterial, serad tracado paralelo corpastgprecedentes da producéo
econdmica, pois criacdo de valor sofreu variacaeshhas podendo-se argumentar
gue economia da cultura passou por fases de imlirstcdo e de desindustrializacéo,

tal como transicao de dinamica da producao de iStatipara “pos-fordista”.

E igualmente relevante periodizacdo do trabalhistad que explicite aspectos das
alteracdes econbmicas e sociais ocorridas. Durantlade Meédia, enquanto

aristocracia exercia posicoes politicas e socemrais, producdo artistica vinculava-
se a poderes politicos ou religiosos e sociedaddmenatica determinava questdes de
bom gosto enquanto artistas tinham posicdo sedand®& estrutura e pouca

autonomia para ditar rumos da arte. Desenha-se nemério com ascensdo da
burguesia ao poder, quando classe artistica auiracsna producdo. O tema sera

tratado a seguir.

! Este trabalho, apesar de reconhecer a disting#® ‘enltura” e “arte”, considerara as palavras oom
sinbnimos, ndo entrando em debate antropolégicoesdbfinicho mais ampla do que constitui a
cultura.
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2.1 Revendo a autonomizacédo da producao artistica

Este item consiste em sucinta contextualizacdorugjrafica do trabalho artistico e
suas variadas formas assumidas ao longo do tempis Bbpecificamente, em
distincao entre funcéo social de artista e obrartiena Idade Média e Antigo Regime
francés e a funcdo que assumem a partir do RerexsttinfFicard evidente a forma
como deu-se a autonomizag¢do do campo artistica.tBato, os periodos de regéncia
de Luis XIV (entre 1643 - quando sobe ao trono doamos e 1715 - sua morte) e o

do Renascimento sédo especialmente ilustrativosnedoeumentados.

Peter Burke, em “A Fabricagcdo do Rei — A construgdamagem de Luis XIV”,
destaca a importancia dos rituais na relagdo potrga e poder que resistia no inicio
da Idade Moderna europeia. O autor fala do “Esté@ldeatro” que era o papado,
carente de forca militar, compensada no esplendocemarios e rituais (BURKE,
2009). O Cardeal Mazarin, primeiro-ministro da E@ardurante fase inicial do
reinado de Luis XIV, que segundo Burke (2009), “@ama arte pela arte, mas tinha
consciéncia de seus usos politicos” (BURKE, 20098, colaborou para a fundacéao
de instituicbes como a “Academia Francesa de $kwaoutras de cunho artistico,
usando-as como mecanismo de reveréncia a Luis XYhenarquia. Era comum que
decisdes do rei fossem pintadas, moedas comenagatunhadas e escritos
panegiricos em que um Unico soneto continha 58iam§epara 0 monarca. Também
eram discorridos “poemas heroicos” em latim sobneeiocom exaltacbes as suas
habilidades de cavaleiro. Burke ainda afirma quepfisto em préatica plano de
“organizacao da cultura” para construir sistemadmnismos oficiais mobilizando
artistas plasticos, escritores etc a servico daanguia: “academias eram corporagdes
de artistas e escritores que em sua maioria traeth para o rei” (BURKE, 2009, p.
63).

Alain Herscovici, em “Economia da Cultura e da Comacao”, destaca que na
Idade Média ndo existia status de artista, obrartke obtinha validacdo através do
valor de uso que continha e que artistas eram tido® artesdos: “o artista era um

artesdo e o critério determinante de acesso aspéafide pintor ou de escultor era a
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aprendizagem ligada ao dominio da técnica, ou aej&avoir-faire” (R. MOULIN,
apud HERSCOVICI, 1995, p.46). Neste periodo, instémcaligiosas e/ou politicas
determinavam e controlavam conteludos estético @ddeo da obra de arte e a
dominacdo da classe politica era extraida de idesldigadas ao direito divino:
durante a ldade Média ndo existia separacéo esiteeaeprivada (sociedade civil) e
esfera publica. A autonomizacdo do campo cultureénma-se a partir do
Renascimento: “a evolugdo historica dos modos déypédo e de validacao social dos
bens culturais salienta o fato de que o campo ralltitse autonomiza,

progressivamente, a partir do Renascimento” (HERBCQO 1995, p. 46).

No século XVII, em algumas partes da Europa Ocalenbcorria revolucdo
intelectual em areas como astronomia, fisica,dfiase politica. Entre os expoentes
desta transicdo estavam Descartes, Galileu, Lock&wton. O movimento teve
relacdo com transformacfes econdmicas e sociaspemsamento colocava por terra
pilares da mentalidade mistica. O desencadeamesta dova forma de encarar o
mundo ficou conhecido como “declinio da magia”gliges passaram a ter crescente
ceticismo na eficacia da magia e houve moviments @r@plo de secularizagcéo, ou
“desencantamento do mundo”, conforme proposto pax M/eber (BURKE, 2009).

O movimento teve “sérias consequéncias” politiceaigiosas, € 0 momento em que
a monarquia comeca a enfrentar dificuldade de edégsaaceitacédo popular e revestir-
se de autoridade necessaria para governar. Patieeseque soberanos depararam-se
com processo derise de legitimacdaal como entendido por Habermas. Resumindo,
reis perdiam legitimacédo, roupagens simbdlicagifaalcancavam mesma aceitacéo e

monarquia foi crescentemente desmitizada e de$icasia (BURKE, 2009).

A alteracdo social embute ascensdo econdmica tcpalia burguesia. Neste novo
cenario, regras de mercado assumem posicdo ceafratom o0 capitalismo

concorrencial, separacao entre esferas privaddleadica mais clara: “o mercado —
espaco social anbnimo onde se confrontam a ofedademanda — constitui essa
esfera privada. As relacfes entre os agentes soafureza, anénimas e apoliticas.”
(HERSCOVICI, 1995, p.47). E neste momento historoe tem inicio progressiva

autonomizacado do campo cultural, producbes adtstemancipam-se do controle
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monarquico e religioso, inserindo-se na esferaapgavcom inclusdo em légica de
mercado. Isto faz que artistas deixem de deperidetachente de controle politico e
alcancem aparente independéncia via anonimato doadw Essa constituicdo de
espaco autbnomo manifesta-se tanto na producaotoquemn consumo, surgindo

esferas proprias de legitimacéo do trabalho artisti

O artista do século XIX afirma-se como produtorejpeindente e conceito da “Arte
pela Arte” é consolidado: arte ndo mais precisarassfuncdes sociais, politicas ou
religiosas, podendo ter si mesma como fim (HERSCDV1995). Neste ambiente
aparentemente autdbnomo, producao artistica adot@lenegacdo das praticas
econdmicas correntes” (BOURDIEU, 1974) em que oistart mostra-se

“desinteressado” quanto a acumulacdo econ6mic& é&snhportamento, porém, é
estratégia adotada para obtencdo de capital sicobdlecessario para posterior
conquista de capital econémico. “A acumulacéo slioh@recede, obrigatoriamente,

a acumulagcao econdémica” (HERSCOVICI, 1995, p. 49).

Note alguns outros pontos sobre o trabalho aistigpreco de mercado de uma obra
de arte ndo tem relacdo com seu custo de producdotista esta tacitamente

autorizado a cumprir um “ato magico” que nao eneoid significado sem a

obtencéo de tal capital simbolico (BOURDIEU, 197ytra ponta desta cadeia esta
nos “banqueiros simbdlicos”: pessoas ou institlscgee tém o poder de legitimar
produgdes culturais, tais como editores e prodsitdrgnalizando os elos estéo os
clientes que apropriam-se material ou simbolicameéat obra, também contribuindo
para a formacao desse capital simbdlico. Tais elemseajudam a esclarecer como
este espaco social autbnomo cria regras propriateglemacdo, diferentes das

atividades econdmicas “ordinarias” e que concoreéeatre produtores no campo

cultural da-se fundamentalmente através de difeaaefa.

Para a aristocracia, classe rica e ociosa que e@endia do trabalho como forma de
sustento, era fundamental desenvolver bom gostquarstdes artisticas, entre outros
assuntos. Esses nobres, porém, ndo consideravam piigtar quadros ou escrever
poemas, mas ao mesmo tempo, queriam que suas foasasn adornadas com

pinturas feitas por alguém de classe inferior (E:IR005, p. 24). J4 a sociedade que
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comecou a formar-se depois da Revolugcdo tinha comodos pilares as classes
burguesas, que dependiam do trabalho e alcan¢gaamapenas riqueza, mas poder
politico. Para estas classes “havia coisas maigriamtes para a sobrevivéncia do
que o bom gosto” (ELIAS, 2005, p. 37). E neste mumeyue, segundo Elias, o

equilibrio entre produtores e consumidores de Goieeca a pender para o lado dos
produtores. Foram criados circulos de artistagritieos de arte e outras funcdes que
“desempenhavam a funcao de &rbitros do gostoiesti¢ELIAS, 2005, p. 37).

Para que trabalho artistico obtivesse maior audig¢mrodutos deveriam possuir
conteudo simbdlico acessivel para a maior quargidadpessoas possivel. Para tanto,
deveriam estar despidos de conteludos ideologicstgtiams e politicos, o que
permitiria oferta de produto descomplexificado comiores condicbes de acesso.
Habermas entende o publico como sendo constituido espaco publico onde
individuos externam opinides com viabilidade detiplals respostas em que uso da

razao permite argumentacao entre seus diversosoc@nies (HERSCOVICI, 1995).

A Revolucdo e consequente ascensdo de publico ésurgabalhador implicou na

mudanca de relacéo entre produtores e consumiderage. O artista teve producao
menos atrelada a um solido canone de gosto e teooais livre e cada vez mais
autodeclarado especialista em questbes de bom goisttico. Para Elias, “um artista

podia esperar encontrar repercussao [...] antamaie nada nos circulos de outros
artistas” (ELIAS, 2005, p. 39). Assim como HerscoyiL995), Elias (2005) entende

gue a partir do século XIX a relacéo entre argspaiblico encontra artista com maior
autonomia formal, pois este ndo estd em posicas frega que a do seu publico,

sendo agora possivel que exerca influéncia decisivdesenvolvimento das artes.
Elias ilustra o contexto: “Em lugar dos salbes demndes damas, quem ditava as
regras do gosto artistico do periodo eram os pegugrupos de artistas da Boémia”
(ELIAS, 2005, p. 42).

Para concluir revisdo sobre autonomizacgéo do caulporal € necessario relativizar
alguns pontos da chamada producado artistica autinblerscovici (1995) aponta
algumas peculiaridades que considera “ambiguidadisites da autonomizacgao”,

tais como autonomia ser relativa e formal e deréagdas praticas econdémicas usuais
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ser apenas aparente, pois campo cultural continertado pelo sistema econémico e
mercado constitui modo de validagao social da dDraue aconteceu foi troca de
controle direto existente na Idade Média por algtose anénimo: o jogo entre oferta
e demanda. “Mesmo se a estratégia dos atores,t@@oindo campo, consiste em
realizar diferentes combinacfes entre capital siicibGe capital econdmico, em

tltima instancia a san¢do do mercado constitui darde validagdo social da obra.”
(HERSCOVICI, 1995, p. 50).

2.2 Etapas da industrializacéo da Cultura

Alain Herscovici (2012, 2014), revisitando Jacgaésli (1977), distingue economia
da representacdo e economia da repeticdo. Ist@a @ucbmpreender modificacdes
econdmicas por que passou producdo musical. A etanda representacdo €
associada ao primeiro estagio de mercantilizacdouttara e dos bens simbdlicos,
situando-se entre segunda metade do século X\fifineeira metade do século XX:
bens e servicos sdo totalmente individualizadossgeaficos, ndo podem ser
replicados emdgica industrial, reproducdo é limitada a cadacegéo, que exige
presenca fisica do intérprete. Herscovici (201®)aa questdo de maneira direta: “a
industrializacdo dessas producdes €, por naturbmatada: ndo € possivel
implementar processos de substituicdo de capitarg@oalho” (HERSCOVICI, 2012,
p.274). A impossibilidade de implementar légica d&onomia industrial
maximizadora de receitas e minimizadora de cuses$enprocesso explica-se pela
necessidade de presenca do artista para cada xewmacéo, inviabilizando reducéao
de custos de producdo (capital simbdlico especifieocada artista demanda sua
presenca). O periodo distingue-se do pré-cap#altis muasica vira bem econdmico
trocado em mercado especifico, € objeto de Diraidropriedade via criagdo e
edicao e a validacao social da obra da-se atravealilacdo econémica de mercado,
a partir de demanda “anénima” (HERSCOVICI, 2014).

A economia da repeticdo emerge gracas a avangoldgaro que propicia gravagao e

replicacdo de musicas, intensificando mercantifizagnicio do século XX). Quando
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matriz original permite copias infinitas de mesmeearicdo, insercdo em logica
industrial maximizadora de receitas e minimizadidgacustos € possivel. Ainda “ha
uma queda dos precos de acesso e uma primazieda e relacdo a demanda”
(HERSCOVICI, 2014). Estes bens, quando registradbse suporte material (LPs e
CDs), sao produtos de consumo individual e assuroaracteristicas de “bens

privados: bens escassos cujo acesso € condicicaadmagamento de um preco”
(HERSCOVICI, 2014, p.5). Reproducdes mecéanicas iampb sistema de Direitos

de Propriedade Intelectual: além dos direitos g¢heesentacdo, surgem direitos de
reproducao (HERSCOVICI, 2014).

Imprensa, radio e televisdo aberta possuem outelmale valoragdo econfmica.
Parte significativa da receita destes meios prodénvenda de espacgos para pecas
publicitarias, o que equivale a venda de audiénGiafomento desses mercados
intermediarios (owouble sided markétpode reduzir e até anular custos de acesso
para o consumidor final. Tais estratégias “seramlamente desenvolvidas e
complexificadas na era digital” (HERSCOVICI, 20p45). Radio e televisédo ofertam

bens publicos: ndo ha exclusao nem rivalidade.

Destacam-se alguns pontos acerca dos estagioslustrializacdo da cultura (inicio

do século XX): (i) bens culturais transformam-selens privados, validados através
de rentabilizacdo no mercado. Contudo, radio @it&le os tornam bens publicos; (ii)
caem custos ligados ao processo artistico, poiodapdes mecéanicas substituem
parcial e progressivamente presenca fisica dotagrtjsi) apesar de reproduzidos
industrialmente e trocados no mercado, bens cidtanantém fortes especificidades
econdmicas, valorizacdo no mercado € aleatori@ador econdmico estar atrelado ao
valor simbdlico da obra. O bem se valoriza a paldis especificidades do trabalho
artistico e/ou intelectual atrelado a composicacuginal; (iv) concorréncia da-se

fora dos precos, mesmo bens culturais sendo predudastriais, conteidos proprios
0s tornam bens especificos e Unicos, com recedias relacionadas aos custos
(HERSCOVICI, 2014). Ainda sobre a industrializagiocultura, Herscovici (2014)

destaca que durante este periodo “Cultura ndo aseenhuma funcéo na logica de

acumulacdo do capital (...) de um ponto de vistan@&mico, o setor cultural é
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improdutivo e sua manutencao implica numa trans@aécrescente do valor criado
no setor produtivo (cf. Baumol)” (HERSCOVICI, 20117).

2.3 Desindustrializacédo e seus desdobramentos

Com o alcance mundial das firmas no inicio do se¥l, decisbes de investimento
séo arroladas focando regibes que oferecam mad@noefinanceiro potencial, o que
embute necessidade de dupla diferenciacdo: dos iarestratégias concorrenciais e
dos espacos geograficos, para atracdo de investismestrangeiros. A economia da
diferenciacéo revela-se através gaotucao de externalidadess efeitos benéficos
da marca, como simbolo de qualidade, e a constrdedomaimagemdo espaco
geografico” (HERSCOVICI, 2014, p.8), eventos consJogos Olimpicos ilustram
estratégias que espacos geograficos adotam paegaagvalor as suas imagens.
Através desta logica de diferenciacdo, agentesiqudble privados produzem
externalidades que posteriormente tentardo inieamalNeste estdgio, producdes
culturais assumem papel diferente ao do periodtairda industrializagdo da cultura.
Se anteriormente estas ndo assumiam funcdo naaldgicacumulacdo do capital,
agora, quando associadas a logica de diferencige@iardo externalidades positivas
gue tanto marcas quanto espacos geograficos teniat€rnalizar via diferentes
mecanismos de financiamento (HERSCOVICI, 2014)nks e regibes obtém ganhos

institucionais quando associam-se a producgoesraigdtu

A *“economia do Google” é icbnica quanto a geracaoineernalizacdo de
externalidades a partir do fomento da economiatadigNesta etapa, a crescente
complexificagdo do sistema de informacéao e de caragéo revela-se em elaborados
mecanismos de producao de externalidades com piosglbs de apropriagéo destas
através de comportamentos oportunistagge rider). O fendémeno pelo qual passou
a industria fonografica é ilustrativo: o setor tenfrentado concorréncia de sistemas
digitais de trocas de arquivos musicais (do pper to peer -P2P) e ndo consegue
impor seus direitos de propriedade, que ainda digfddos a era analdgica em que
consumo era individualizado. Na outra ponta eneomse produtores deardware

softwaree provedores de acesso a internet que sao dirgiarbeneficiados com o



Brasilei
Ry > 14 a 16 de setembro de 2015 | Vitéria/ES
de Historia Economica

g ASSOCIACA byl
Conferéncia Internacional “%s“s&%lfg{%m 'J FE>
. P EM HI RIA
de Historia de Empresas oG ENTRO OE CERCIAS IRIDICR E ECONDHIOS

fomento das redes P2P. Com acesso indiscriminadogaivos digitais, cresce a
necessidade de maquinas com maior capacidade despamento e armazenamento,
de programas mais elaborados e de rede de compegaah@is veloz. “Por tras do
debate atual a respeito da propriedade inteleciyp@iecem interesses econémicos
divergentes” (HERSCOVICI, 2014, p. 9). E possivdirnsar que existem
externalidades cruzadagjuando interesses econdmicos Sao convergentes entr
agentes produtores de externalidades, tal comoaelantre produtores de hardware,
software, provedores acesso a internet e redes REBntecem desvios de
externalidadesquando existem conflitos de interesses, como 0 c& industria
fonogréfica “versus” fabricantes de hardware, safewe provedores de internet
(HERSCOVICI, 2014). “Nesta economia digital, a patbs mecanismos econdmicos
préprios as redes, a criacdo de valor esta diret@rigada a criacdo de efeitos de
redes, ou seja, de utilidade social” (HERSCOVI@I1£2, p. 10). Esta € uma situacao
em que esta presente uméernalidade de demandaeonforme definida por Katz e
Shapiro (1985): quanto maior o numero de usuamasyr a utilidade do servigo para
cada membro da rede. E, também, quao maior a addidsocial da rede, mais
elevados serdo os valores cobrados pela empresacéoiora do servico pelos

contratos de espacos publicitarios dentro de stensa.

3 INDUSTRIA FONOGRAFICA EM CENA

Feito preambulo com contextualizacdo das caratitarss econdmicas da musica
como bem cultural ao longo do tempo, é possiveldara industria fonografica com
maior nitidez. Os dois ultimos séculos foram paleoinovagdes tecnoldgicas que
exerceram papel preponderante sobre possibilidéelésrmatos para a musica como
bem econdémico assim como de transformacfes naal@ondémica, que deixou o

paradigma fordista e entrou no pés-fordista.

O amanhecer da industria fonogréafica € marcads@oepoca em que dinamica de
producéo fordista regia economia. Entende-se gperimdo de producéo fordista
possuia um conjunto de formas institucionais queieam a perenidade do modo de

regulacédo, elas cristalizam certas relacfes sobist®ricamente determinadas e



Brasilei
Ry > 14 a 16 de setembro de 2015 | Vitéria/ES
de Historia Economica

g ASSOCIACA byl
Conferéncia Internacional “%s“s&%lfg{%m 'J FE>
. P EM HI RIA
de Historia de Empresas oG ENTRO OE CERCIAS IRIDICR E ECONDHIOS

relacionam-se com moeda, relacdes salariais, aglidades de concorréncia e de
insercdo na economia mundial assim como as forrmassthdo (BOYER, 1987).
Estas formas de regulagéo possibilitam relativabdglade nas modalidades de
acumulacéo de capital, contendo desequilibriosleamdo ajustes macroeconémicos
dentro de um conjunto de decisdes descentraliz&l&stdismo possui as seguintes
caracteristicas: (i) consumo de massa; (i) gestdoeconomia conduzida por
oligopdlios privados e publicos; (iii) intervenc&@o estado na economia e na
orientacdo das relacdes salariais, (iv) acumulagfimvés de oferta pouco
diferenciada, em que objetivo € maximizar quanedadonsumidas; este € um
periodo marcado por primazia da oferta. A econartéiasica entende que escassez
justifica propriedade privada; numa economia faedis taxa de lucro depende da
escassez de capital: quanto mais abundante, meaaga @e lucro. Este é um estagio
em que existe base objetiva para julgar valor dessbNota-se neste estagio da
producdo (i) abundancia do conhecimento e escadseeapital fisico — capital
industrial representa fator escasso que deterraxwde lucro; (ii) custos (e tempo)
de trabalho determinam os precos dos variadosthaggveis; (iii) uma economia em
gue concorréncia da-se através dos precos e, amrgeqente, dos custos dos
processos de producdo de bens materiais (ou fisiblas esfera simbdlica, este
periodo tem preponderancia das midias de massadggaconglomerados de
comunicacado e midia) e das industrias culturaendgs estudios de cinema, industria
fonografica com selos de alcance mundial, editorasiltinacionais etc.
(HERSCOVICI, 2013, notas de aula).

IndUstrias culturais do inicio do século XX ja naartlizavam atividades artisticas,
tanto que “bens e servigos culturais sdo objetosad@ no mercado, e 0os métodos
industriais sdo aplicados nos processos de proddedloens e servicos ligados a
cultura” (HERSCOVICI, 2009, p. 5). Contudo, taisibesulturais, mesmo produzidos
sob ldgica industrial, mantém valorizacao aleaj(uias parte da forca de trabalho
implementada no processo € artistica, ndo assidaeiacom remuneracao associada
ao risco inerente da obtencao ou nédo de capitédioo (cf. BOURDIEU, 1974) que
posteriormente reverte-se em capital econémicca E&ipa da industrializacdo da

cultura é marcada popénetracéo diferenciada e limitada do capital nedsza: em
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funcdo das especificidades socioldgicas relativsmadalidades de apropriacao
simbdlica, esta industrializacdo € parcial, e pdat@roducao € realizada de um modo
artesanal.” (HERSCOVICI, 2009, p.6). As especificids socioldgicas geram “fortes
especificidades econdmicas: além desta l6gicadiesinalizacédo, sua valorizacao no
mercado € particularmente aleatéria” (HERSCOVIA14£ p.6), significando que
valor econémico depende do valor simbdlico obtittavets das peculiaridades do
trabalho artistico, bens e servicos sdo Unicosmoegproduzidos industrialmente.
Receitas nao relacionam-se com custos e concaaré&licse fora dos precos. A
mercantilizacdo das atividades musicais se efettavés da producdo de bens
privados, materializados em suportes fisicos (IH3s etc) vendidos no mercado,
integrando e reproduzindo dindmica industrial fei@(HERSCOVICI, 2009, 2014).

A partir dos anos 1990, produto final da industoiaografica sofreu modificacédo da
natureza econémica: enquanto persiste necessidasigpdrtes fisicos para a audicao
de musica, tais como LPs, CDs e DVDs, estes sds pamados (com acesso
condicionado ao pagamento de um preco); a popatfitz dos computadores
pessoais (PCs) colaborou com propagacdo de muistrapactadas em arquivos
eletrbnicos no formato de MP3. Estes arquivos poesgaracteristicas de bens
publicos: sdo néo rivais por serem bens indivisieetonsumo individual ndo reduzir
disponibilidade do mesmo bem para restante dadambée e ndo excludentes, pois
nao possuem preco de exclusdo, qualquer pessoa rnepdeduzi-los a custos
despreziveis. Esta transformacdo acaba com esqasseniente do suporte fisico e
gera externalidades positivas para os usuariogaks pois usufruto € possivel sem
necessidade de pagamento, minguando faturameniaddatria fonografica com
venda de conteudo gravado.

De Marchi (2011), em tese sobre transformacfesdiastria fonografica brasileira,
escreve capitulo sobre setor no mundo ao longaloigsiltimos séculos. Intitulando-
o “Formacdo econbmica da Industria Fonografica 187R000”, faz recorte do
periodo em 4 estagios: (i) etapa inicial carateezaor inovagao tecnoldgica que vira

negocio de comunicacao e cultura; (ii) era dasdgargravadoras; (iii) época de
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flexibilizacdo na producdo de fonogramas e (iv)efala desmaterializacdo dos

fonogramas.

3.1 Era das invencdes (1870 — 1920)

O telégrafo foi preponderante para transformacoesacondmicas do século XIX.
Por agilizar comunicagéo entre pontos distantasandizou troca de informagdes
entre firmas, colaborando para que estas transitassom maior fluidez (DE
MARCHI, 2011). A telegrafia, em estagio inicial,vée alto investimento estatal
seguido de investimentos feitos majoritariamente Ipanqueiros. Rapidamente o
setor estruturou-se como monopolio privado racioeate gerido, virando paradigma
para as demais empresas do setor de comunicag@optao empresas de telefonia
(DE MARCHI, 2011). Estas empresas trabalhavam cecomomias de redes em que
valor conferido é dado pelo interesse que consuesdi@m na rede e utilidade social
aumenta com crescimento da base de usuarios, fewdmenhecido como
externalidade de rede. Numa economia de rede,ativabjdos agentes € ampliar ao
maximo o numero de usuarios do bem ou servico. doiMlade econdmica do
empreendimento € alcancada com formacdo de maldgm @rara que se possa
internalizar externalidades de rede (ROHLFS, 1974).

O avanco das telecomunicac¢des e dos transpori@s @setamente relacionados a
racionalizacdo da técnica e da gestdo econdmicmakiinvestem em inovacdes
tecnoldgicas para alcancar destaque no mercaddee \dmtagens comerciais com
inovacdes. Thomas Edison, que foi operador derefi@égla Western Union, empresa
monopolistica do setor nos EUA, dedicou sua vigastjuisas que gerassem patentes
passiveis de exploracdo comercial. Inventou o faafégaparelho que transformava
“ondas sonoras em energia para registra-las sdirena superficie a fim de
armazenamento e reproducdo posterior” (DE MARCH)112 p, 93). Edison
pretendia vender o fondégrafo para empresas privadeeparticdes publicas como
equipamento complementar as funcbes do telégrafo &lefone, a énfase do uso

estava na preservacdo da informacdo. O negocio apiiesentou viabilidade
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econbmica e, temporariamente, Edison centrou-dé@mpada elétrica incandescente
(DE MARCHI, 2011).

Alexander G. Bell e associados tentaram aperfeigamvencdo de Edison,
desenvolveram o gramofone e fundaram a empgkesaican Graphophone Company
(AGC). A potencial concorréncia faz com que Edisetome ideia do fondgrafo e
retorne ao mercado comealison Phonograph ComparfPC). Contudo, antes que
de iniciada disputa comercial entre os dois inv&stoJesse Lippincott resolveu
investir no mercado de gravacdes sonoras. Lippindgdizou fortuna pessoal para
celebrar acordos com AGC e EPC, tornando-se unggmesentante comercial

autorizado de grafofones e fonégrafos nos EUA (DER@HI, 2011).

Lippincott pretendia utilizar grava¢cdes sonoras e@e@rvico complementar a telefone
e telégrafo, estruturando negocio de forma queiedese caracteristicas similares as
das companhias ja estabelecidas no setor. Funddarta American Phonograph
Company(NAP) e, ao invés de vender maquinas de gravamdars, as alugava. Ao
adotar modelo de negécio com estrutura similar aeupresas como AT&T e
Western Union, fica evidente a intencéo de “tramsér o negocio fonografico numa
rede de servicos; ndo numa empresa de reproducaonassa de uma mesma
informacdo” (DE MARCHI, 2011, p.95). O modelo degaeio foi fracasso
comercial. Dentre os motivos, merecem destaquéicil drmazenagem e reproducdao,
a baixa demanda de familias por aluguel das masj@raincapacidade das fabricas

de entregarem pedidos das filiais dentro dos prazos

Herscovici (1995) salienta a “dialética intra-mitia” que expde embate “entre
I6gica interna de projeto criador e as condicOedenzs de sua realizacao”
(HERSCOVICI, 1995, p.125). Condi¢Bes materiais@signultaneamente ligadas as
guestdes tecnologicas e econdmicas. A realizac&oablalho artistico depende das
possibilidades geradas pela estrutura tecnologicaestrutura tecno-estética é
determinada através de correlacdo entre tecnolg@stética existentes. Entende-se
sistema tecno-estético como emaranhado de essutonao-estéticas que, por meio
de peculiaridades da dinamica econdémica, determipantialmente a estética. Este

conceito compreende que a producdo estética eaddrelos efeitos das estruturas
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econbmicas e ao desenvolvimento tecnologico. Flodstaca que novas formas de
producgéo alteram uso social de determinados beumsnd® novo modo de difuséo
impde-se social e economicamente, cria-se novosasial para trabalho artistico.
Mdusica gravada encaixa-se em tal contexto: ini@ali® surge tecnologia que permite
registros musicais, que depois vira objeto de usmuen através de aparelho
destinado ao consumo coletivo,jukebox. Em etapa posterior, via reprodutores
especificos e individualizados, 0 uso é particaéatdo com consumo direcionado para
casas de familias. Até o fim do século XX, coméimagdo de mdasicas tinha o

formato de albuns como elemento central.

Os usos que geravam lucro estavam ligados ao idiegrto urbano, tais como
execucdes de mausica popular e de textos teatramca® gravados em cilindros
disponiveis para reproducdo em locais publicos amgliinsercdo de moedas. Uma
das mais bem sucedidas filiais da NAP estava dstatia em Washington D.C., era a
Columbia Phonograph Compangue percebendo a potencialidade do equipamento
como ferramenta de entretenimento, desde 1889 yasgmroduzir cilindros com
gravacbes musicais, chegando a organizar catalepecilizado no assunto.
Contudo, a empresa enfrentava uma dificuldade décque aumentava custos de
producdo: era necessaria uma sessao de gravagéoagar cilindro que armazenava
musica, fazendo com que artistas tivessem que rgrapatidas vezes a mesma peca
(DE MARCHI, 2011).

Lembre da distincdo entre economia da repeticA@omoenia da representacao.
Apesar de a musica poder ser reproduzida sem peefisita do artista, havia limites
para que isso acontecesse em larga escala. Erssdgoeque musicos executassem
seguidas sessdes de gravacbes, uma para cadaocdisdonibilizado. Isto ilustra o
periodo de transicdo da economia da representagaocapeconomia da repeticao: o
estagio inicial da obra gravada (produto da ecoaoda repeticdo) ainda guarda
tracos da economia da representacdo, pois mesn® giavada podendo ser
reproduzida incontaveis vezes, cada venda de wlindisical demanda nova sesséo

de gravacao.
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O entrave técnico foi solucionado com o gramof@aenteado por Emile Berliner
em 1888. O equipamento reproduzia discos de gooaaria lugar de cilindros de
cera, material que propiciava replicacdo de comtea@ttavées da técnica de
estampagem, “que consistia em gravar com aguadargistro sonoro num disco de
metal, criando uma matriz que serviria para estaropaos discos em série” (DE
MARCHI, 2011, p. 96). A comercializacdo do gramadeve inicio em 1895. Em
1901, Berliner, em sociedade com seu técnico Ejdridohnson, fundou a Victor
Talking Machine, que daria apelido de “victrola” g@amofone. Gracas a capacidade
de replicacdo de conteudo, estes discos substitudraso de cilindros como padréao
da nascente industria (DE MARCHI, 2011).

Tal relagdo entre fonografia e consumo de musiesagia ndo foi plano inicial de
inventores e investidores. Para De Marchi (201Xpmpreensdo deste fendbmeno
exige analise das transformacdes socioculturaisw@so nos paises industrializados
da época. Apoiando-se em autores como Paul Thél§g@9e) e Jonathan Sterne
(2003), afirma que o desenvolvimento dos nuclebanos embutiu 0 surgimento de
ascendente classe média “cujos habitos culturdesiain enormemente da ética
protestante das tradicionais classes médias lo¢BIE”MARCHI, 2011, p. 97). A
classe média do fim do século XIX achava algumasigass culturais ultrapassadas.
Um exemplo é a apresentacdo formal de identidaodida para seus membros e
visitantes, através de combinagBes de albuns ddidaenobras arte expostas em
saldes da casa. Trocam-se salfes pesadamenteda$oooan bens culturais ligados
as historias familiares por salas de estar, maligrnvais, que admitiam bens
produzidos em série, tais como o fonodgrafo. Tambémmomento em que cultura
consumista da classe média emergia (STERNE, 28@8)undo Théberge (1997), o
fondgrafo esta diretamente associado a uma novaltgia do consumismo” em que
€ oferecida recreacdo sem esforco, com lazer ¥icgafio imediatos, ao contrario do
piano, muito associado a cultura da classe médiariamia e que demandava
habilidade especifica do agente (THEBERGE, 1997).

Em “Historia Social do JaZz Eric Hobsbawm afirma que crescimento populadiona

das metrépoles elevou numero cidadaos carentesodgamacado para suas horas



x I Congresso Brasileiro s
o Hg11; TP condmica 14 a 16 de setembro de 2015 | Vitdria/ES

a A -

19 Conferéncia Internacional 7@‘%&,@ 'JI’.'.

SQUI
. P EM HI RIA
de Historia de Empresas oG

Departamento de Economia
CENTRO DE CIENCIAS JURIDICAS E ECONOMICAS

livres e que casas que tocavam jazz foram alteenate diversdo. Esta demanda
social por lazer contribuiu para consolidacdo diloemusical e de indlstria de
entretenimento incipiente até entdo. O inchaco dakdes colaborou para
fortalecimento de demanda por tipo de servico gée estava consolidado nos
moldes comerciais modernos: prosperaram e mubigin-se casas de shows,

companhias de espetaculos, gravadoras de dis¢osrsas atividades correlatas.

O foco em venda de discos para individuos trangceidples adocao de estratégia
comercial. Também significa que: (i) magquinas davagcao/reproducdo sonora
assumem, por esséncia, funcdo de reprodutores ospnfn o gramofone, que
permitiu a reproducdo em seérie de discos, demandatraitura complexa com
construcéo de fabricas especificas para tal e firdohal tem todas as caracteristicas
de bem inserido numa economia da repeticdo; (iii)foaografia assimila
caracteristicas fundamentalmente industriais, del@ade lado estrutura inicial em
formato de redes (DE MARCHI, 2011).

Empresas do setor demandavam estudio de grava¢@o pquipado para produzir
matriz que seria enviada as fabricas e musicos esmunerados apenas pelas
sessbOes de gravacdo, sem receber participacdo muasvele discos nem diretos
autorais das musicas. Toda a receita de venda stesdia para as gravadoras.
Editores musicais e artistas pleitearam por disegtiotorais e legisladores americanos
€ europeus comecaram a questionar se gravacaasmaoobjeto de direitos autorais
(DE MARCHI, 2011). Inicialmente, a partitura ediéadoi reconhecida como
documento de propriedade legalmente aceito. Em ,1p@8ses signatarios da
Convencao de Berna aprovaram o “artigo 13" em aueroducdes mecanicas de
musica eram objeto de “direito moral” para os tatisem 1909 a Lei de Direitos
Autorais Copyright Ac} também assegurou que direitos autorais de cotopesi
valiam para reproducdes mecanicas. A reacao dasmdpeas foi prontamente
comprar editoras musicais ou fundar as propriasa pambém receber parte dos
direitos autorais e ampliar poder de mercado (DER@AII, 2011).

3.2 Consolidacédo do setor: as grandes gravadd®a® (11980)
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A crise de 1929 afetou decisivamente a jovem imdugonografica. Quedas de

faturamento induziram a reorganizagao do setorfysiies e aquisi¢bes. Vendas de
reprodutores de discos nos EUA cairam de um mid€anidades em 1927 para
guarenta mil em 1932, queda de 96% no total deade®l vendidas; o mercado de
discos nao foi diferente: em 1926 foram vendido8 aflhdes de discos, em 1932
vendas cairam para 6 milhdes de unidades, queda, 8% (CHANAN, 1995).

Em 1929, a Victor Talking Machine, beirando faléndoi comprada pela RCA. Em
1932, as inglesas Gramphone Company, Zonophone &gngColumbia fundiram-
se formando a EMI (Electric Musical Instruments)m E1938, a Columbia
Broadcasting System comprou a Columbia Phonographp@ny, dando origem a
CBS Records. Fusdes e aquisicbes mostram que deisE929 acelerou processo
iniciado nos anos 1920, quando empresas de cinemadie difusoras investiam no
setor musical, originando industrias de entretentmele maior alcance (CHANAN,
1995). Os novoplayersimpdem dindmica de inovagdes ao setor. Além dsypasn
recursos para investimentos em P&D, ja detinhanertise adquirido nos ramos que
atuavam, colaborando para desenvolvimento de roiceo€létrico, caixas de som e

gravacOes elétricas: a competicao via inovacdesaramdustria (CHANAN, 1995).

Em 1944, CBS apresentou disco de longa duracam deit vinil (ong play ou LP)
que com 33 1/3 RPM, era do mesmo tamanho que & detdcdes e permitia maior
tempo de reproducédo (por ter maior capacidade mezanamento). Em 1945 foi a
vez da RCA-Victor lancar disco de 45 RPM, tambénvidd, porém mais compacto
e mais leve, a intengcdo era cativar pela pratieiddd manuseio. As inovacoes
reconfiguram mercado fonogréfico, até entdo diseog8 RPM eram os prediletos do
consumidor. LPs ganham tratamento grafico derivdapublicidade, o que agregava
valor, diferenciava e tornava o bem item de cole@&ocontrario dos de 78 e 45
RPM, de uma ou duas musicas, tidos como bens téseiar(DE MARCHI, 2011).

Discos gravados séo bens que se enquadram nagéefole Bourdieu (1974) de bem
simbalico, objeto artistico ou cultural a que ébaifido valor mercantil. Tais bens, ao

contrario dos bens econdmicos tradicionais, possweorizacdo aleatéria e
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concorréncia nao da-se através de precos. O obhjeloriza-se a partir de
especificidades do trabalho artistico contido n&ima consumo destes itens embute
distincdo social. Atentas a isto, gravadoras irerastm diferenciacdo de produtos via

catalogo de artistas, encartes com ilustracdedidgda das gravacdes entre outros.

O periodo também foi marcado por gravadoras iresarartistas de seu catalogo em
“espacos de legitimagcdo” da obra de arte, tais coatternos de critica de jornais,
programas de radio e de televisdo. Aqui, a defin@posta por Bourdieu (1974) de
“banqueiros simbdlicos” é especialmente oportung prtistas alcancam espacos de
divulgacdo e promocéo de seus trabalhos atravémglamento de jabas: dispéndios
financeiros em troca de inser¢cdes em radios e pmuag televisivos ou recebimento
de criticas favoraveis. A partir dos anos 1970tcsude producgédo ficam menores que
custos de divulgacdo e meios de comunicacéo passduar como filtros de selecéo
gue legitimam e publicam material apresentado pgtasadoras (DE MARCHI,
2011).

3.3 Flexibilizagéo da producdo e aumento da conagin (1980 — 2000)

O inicio dos anos 1980 tem outra inovacdo tecncéogjue redefine estrutura
produtiva da industria fonografica: tecnologia tifjde gravacao e reproducéo sonora
possibilita flexibilizacdo na producdo de fonogram@ambém houve concentracéo
do setor em poucas gravadoras. Até a década deeaoftavia grupo de seis grandes
gravadoras no mundo: 3 americanas que eram pamengdeesas de televisdo CBS,
RCA e MCA; a também norte-americana WEA,; a inglEsél; e Polygram,joint
ventureentre holandesa Philips e aleméa Siemens. Nos28s mercado concentra-
se em torno de 4 grandes: Sony Music, Universalidigarner Music e EMI. Os
principais objetivos das fusdes e aquisicbes dmrsetam diversificacdo de
investimentos para bens e servigcos e projecao Igidbandustrias multinacionais de
entretenimento (DE MARCHI, 2011).

No final dos anos 1970, Philips e Sony (japonesa fqbricava eletro-eletrénicos)
estabelecem parceria estratégica para desenvabses dptico a laser. Em 1980
apresentam &ed Book padrdo para sistema de audio digital no formatalidcos

compactos Compact Disc Digital Audie- CD). Vendas tém inicio em 1983 nos
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EUA, Japao e na Europa Ocidental. Equipamentogadigiornaram producdo do
fonograma economicamente mais acessivel e manlisediee apenas técnicos de
estudio estavam aptos a operar equipamentos, magitamusicos. Gravar disco (ou
produzir fonograma), operacdo muito onerosa, camolegia digital, abaixa custo de
producdo, minimiza barreira a entrada no mercadoodgi@afico e possibilita

crescimento da quantidade de estudios amadores peqleenas gravadoras (DE
MARCHI, 2011). Grandes gravadoras ainda possuers b@n estruturada cadeia de

distribuicdo e divulgacéo.

3.4 Mp3, internet, transformacé&o do bem e despoapasetor (2000 -)

m 1987, a Motion Picture Express GroupMPEG), filial da International
Organization for StandardizatiofiSO), desenvolveu software de compresséo digital
de audio e video (MPEG-1 Layer 3 — MP3) capaz depconir um arquivo de 40
megabytes para um décimo de seu tamanho originMPQ®, desenvolvido fora do
seio das gravadoras, deixou de lado preocupacdo dafesa contra copias. A
tecnologia permitiu conexao direta entre artistasresumidores, sem necessidade do
elo das gravadoras. O formato digital anterior, WAYaA inadequado para a internet
de entdo, pois musica no formato de trés minutogava horas de conexdo para
conclusao daownload(McCOURT & BURKART, 2003).

O MP3 alterou a musica como bem econdmico, fezdgirxasse de ser bem privado,
excludente e rival para virar bem publico, néolreando excludente. Um bem é
excludente quando acesso sofre restricdbes pea@midicondmicas, juridicas ou
outras de maneira que externalidades sejam geap@@®as para agentes internos da
cadeia produtiva; ja a rivalidade é expressa asrdeésua divisibilidade: quando sua
disponibilidade para o restante da sociedade reduddrante consumo, este € um
bem divisivel e rival (SAMUELSON, 1954). Gravadotasravam através da venda
de bens privados, excludentes e rivais. O MP3 passacteristicas opostas: € néo
excludente, possui acesso irrestrito com custadsso préximos a zero, é nao rival
e indivisivel: ato de consumo nao reduz quantididendsica digital disponivel para

restante da sociedade.
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Em junho de 1999 foi fundada a Napster, companhbja principal produto era
software homdnimo que tinha por finalidade trocaadgiivos digitais entre usuérios
de rede de computadores. Entre abril e dezemb20@@ 0 niumero de usuarios saltou
de 3.135 milhdes para 10.782 milhdes, crescimeatd8dd% (CALVI, 2008). Ainda
em dezembro de 1999 inUmeras gravadoras e editotesscais processaram a
companhia. Em 2001 o Napster foi considerado colphdo que bloquear acesso a
todo material protegido por direitos autorais (MdRIY & BURKART, 2003). O
caso aponta caminhos opostos: enquanto consumida@eyam alteracao no padrao
de consumo de musicas, optando por bem digital enmtento do fisico, industrias
fonogréficas insistiam em formula comercial atraladvenda de musica gravada em
suporte material junto a tentativa de sustentagadireitos via processos judiciais e
tentativas de criminalizacdo de usuarios que bamaWP3. O método provou-se
duplamente ineficaz: vendas de CDs e DVDs tiveraoessivas quedas enquanto
trocas de arquivos via sistemas em rede do piger to peer(P2P ou entre pares)
aumentaram, surgindo programas descentralizadoss ar@nimos, de dificeis
restricio ao acesso e caracterizacdo de piratBita nitido que faltavam as

gravadoras preparo e capacidade de adaptacaoag@mosurgida fora de seu leito.

Note o que distingue MP3 de discos gravados: cppssui mesma qualidade que
original, porém precos do original sdo muito mdesvados que os das coépias -
proximos a zero. Industria cinematogréfica enfrerpooblema semelhante: quando
filmes passaram a ser transmitidos por canais@bédsg televisdo, aumento de renda
nao foi proporcional ao aumento de publico (HERSGD)Y 1995). Atualmente
estudios enfrentam dupla concorréncia: de um ladonento dedownloadsde
arquivos piratas de filmes reduz lucratividade édtoise de outro, com queda de
faturamento, equipes inteiras (atores, roteiristdgpres, fotografos, figurinistas, etc)
trocam trabalhos em filmes por séries de televigBmjutos de maior publico e mais

vendas de espacos publicitarios.

No inicio do século XXI houve nova mudanca na ptataa de divulgacdo do
fonograma musical. Com a inovacdo e preponderamida formato digital,

especialmente o MP3, gravadoras e artistas passananstir mais na divulgacao de
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singles(musica unica) do que de albuns completos. Ldjasais comoiTunes Store
e Amazon.compor exemplo, passaram a vender ndo apenas aibiai®s para
download mas também faixas Unicasa ‘granef, dependendo da vontade dos
consumidores. Houve nova alteracéo tecno-estélém da troca dos albuns pelas
mausicas “a granel’; até o final dos anos 1980, quando fonogramas gravados em
fitas e prensados em vinis, instrumentos eram toiisisos, mesmo 0s sons
sintetizados daslrum machinesdo hip-hop americano. O avanco da informética
permitiu que todos o0s instrumentos fossem reprodgzipor softwares de

computadores, reduzindo sensivelmente custos dieigiio dos fonogramas.

4 ECONOMIA IMATERIAL E INDUSTRIA FONOGRAFICA

Para Herscovici (1995), mercados culturais sdoddstale inUmeros processos de
diferenciacéo, podendo ser estéticos, tecnologiamsdiaticos. A mercantilizacédo de
bens culturais geroucbmplexificacdo das modalidades de implementacad® do
processos concorrencidiSHERSCOVICI, 1995, p. 191). Dito isto, € possivel
estabelecer distingdo entre bens homogéneos ecbkusais. Bens homogéneos séo
produzidos via trabalho homogéneo em que quantidadeoras empregadas na sua
elaboracdo determina seu valor. Contudo, bens raidtupossuem Ilb6gica de
diferenciagdo em que quantidade de horas de t@balicadas na producdo ndo sao
suficientes para determinacéo de valor; traballisto contém dimensé&o simbolica
que impede associacdo direta entre horas de tmaleaNalor gerado. E plausivel
afirmar que estes mercados fogem do padrdo da ménc@ pura e perfeita e que
adotar teoria neoclassica dentro deste tema évilvigis “a abordagem em termos
de concorréncia pura e perfeita nega o fendbmenaaeszoncorréncia, tanto no que se
refere aos precos como no que se refere a inovwedaestratégias de diferenciacédo”
(HERSCOVICI, 1995, pp. 191-2).

A teoria do valor dos bens, deste o principio detsid®s da economia no século
XVIII com os Fisiocratas, sempre foi ponto fundataérda Ciéncia Econdmica.
Como explicar o valor de mercadorias trocadas encades? A Economia Classica,

2 Instrumento eletrénico que imitava o som de batemutros instrumentos de percuss&o
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oriunda da Fisiocracia e desenvolvida por Adam Bnidavid Ricardo e Karl Marx,
interpreta o valor através do trabalho. David Rioarem “Principios de Economia
Politica e de Tributagdo”, argumenta que teoridrdbalho aplica-se unicamente a
bens cuja oferta pode elevar-se através de acm@sdenquantidade de trabalho
aplicado durante sua producéo, que determinadas bemo objetos de arte e vinhos
raros fogem desta regra e possuem valor determinaiamente por sua escassez
(RICARDO, 1982, p.44). Adam Smith (1980), através mhradoxo da agua e do
diamante, afirma que utilidade ndo pode ser cawsaadbr. A agua, apesar de
essencial para a sobrevivéncia humana e de elauditade, possui baixo valor
econdmico por ser um bem disponivel em abundaseia gscassez). J4 o diamante,
apesar de ndo possuir utilidade, é escasso e peoalsui alto (SMITH, 1980). A
argumentacao pressupde que bens possuem utilidatdeseca (a mesma utilidade
para todos os agentes econdmicos) que ndo podenderde explicacdo do valor.
Para Herscovici (2014b), é possivel alegar quea‘paEconomia Classica, o trabalho
constitui o determinante do valor das mercadoriagegulador do mercado: o precgo
sera determinado a partir dos custos diretos eeiradi em trabalho” (HERSCOVICI,
2014b, p. 561). A economia neoclassica, buscangdlicagdo alternativa a teoria do
valor do trabalho, sustenta seu argumento na telorigalor da utilidade, que tem
como pilares o individualismo metodoldgico, o ptedo da homogeneidade dos bens
e a utilidade subjetiva. Esta abordagem é fundaadanha subjetividade do agente
econdmico de que preferéncias sao fixas, exogenasrenatureza, subjetivas: a
racionalidade do Momo Economicls revela-se através de sua busca por
maximizacdo de utilidade (minimizando dores e m&aamdo prazeres, cf. Jeremy
Bentham). Neste modelo consumidores maximizamdatie do consumo e firmas
maximizam lucros. Esta proposicdo permite explioaparadoxo da agua e do
diamante, pois utilidade subjetiva do diamante pede maior que a da agua.
Verificando-se condi¢bes de concorréncia pura &pero sistema alcanca situacao
de eficiéncia alocativa: o 6timo de Pareto. Pasa,isdo necessarias duas hipoteses:
(i) preferéncias representam escolhas subjetivas iddividuos e essas sao
determinadas individualmente, sem relacdes com llesodos outros agentes
(ORLEAN, 2011, p.58apud HERSCOVICI, 2014b, p.563), para assim precos
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revelarem grau de necessidade: quando o precelesto e 0 consumidor opta por
adquirir o bem, significa que a utilidade geradi pempra tera ao menos a mesma
magnitude que a do esfor¢o de aquisicdo do bejma (iomogeneidade dos bens é
necessaria pois o0 preco resumira a totalidadefdemacéo necessaria para avaliacdo
ex-antedos agentes quanto a utilidade, ndo havendo @zxzedobre a qualidade dos
bens (HERSCOVICI, 2014b, p. 563). Ambas escolasaadl@ mesmo pressuposto, a
hipétese substancial (cf. ORLEAN): elas supdem,fatena implicita, que bens
trocados possuem valor intrinseco que faz partenatareza das mercadorias.
Independentemente de dimensdes sociais e simbholeagsadorias possuem valor
econdmico mesmo antes de serem trocadas no meseamiy este valor determinado
pelo trabalho ou pela utilidade.

A Economia da Cultura ilustra a historicidade desrias do valor. Analisando a
Economia Classica, percebe-se que esta ndo tenmicGeadde explicar o valor de
bens culturais, pois a valorizagdo econdmica da-gartir de trabalho especifico
aplicado na produgéo, nao existindo relacéo enstos de trabalho e receitas obtidas
(auséncia de valor intrinseco). Faz-se necessdna analise sociolégica para
evidenciar as distintas modalidades de acumulac& cdpital simbdlico
(BOURDIEU, 1974) e como é criada socialmente a s desses bens. Nao ha
preco regulador a partir do qual mercado oriergad; ssua determinagdo da-se atraves
de “escassez socialmente constriidasta € uma economia altamente especulativa’
(HERSCOVICI, 2014b, p. 567): como nao ha valoringeco, valorizacao € aleatoria.
O paradoxo de Van Gogh (HERSCOVICI, 2008) ilustste efendmeno: o pintor
enquanto vivo ndo vendeu nenhum quadro, contudajnaénte, suas pinturas estao
entre as mais caras obras de artes do mundo. Aomi@meoclassica ndo possui
ferramentas suficientes para explicacdo do valstedebens, pois a acumulacéo de
capital simbdlico esta relacionada a l6gica derélifeiacdo tanto da oferta quanto da

demanda: a partir dos conceitos de campo de prodeigiehabitus sdo explicadas

3 «um conjunto de relagBes histéricas, produto e pim@ de acbes, que € condicionada e €
condicionante. Deriva da dupla imbricagéo entre “astruturas mentais” dos agentes sociais e as
estruturas objetivas (0 “mundo dos objetos”) camistas pelos mesmos agentes. As primeiras
instituem o mundo inteligivel, que s6 é inteligiygbrque pensado a partir das segundas. A
reciprocidade da relagdo estabelece um movimemfEp®, um sistema generativo autocondicionado
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como formam-se categorias de percepcdo e de \at@ozsimbdlica, como cada
grupo formard seus sistemas de valores e julgadb®®utros: o valor depende de
convencgdes vigentes (ex: a moda, o capital simb@aimulado pelos agentes, etc).
Tais convencdes equivalem a regras ou normas spoiabitus construcdes sociais
que orientam crencas, organizam percepc¢fes, guiampreensdes e que permitem
elaboracdo de expectativas. Se determinada converdgié mais aceita, 0 sistema
entra em crise e ocorre substituicdo por outra: ama escola artistica que gera
desclassificacdo de outras escolas equivale agdterdo poder simbolico no campo
de producado (cf. BOURDIEU). Este tipo de analseliém inviabiliza a hipotese de
bens homogéneos: preco € insuficiente para forriedas as informacdes relativas a
qualidade. A avaliagdo da qualidade esta atreladariaveis sociais: cada grupo
possui sistema proprio de valores para avaliartabjestéticos. De acordo com
parametros que lhes séo peculiares, cada conjenfesksoas determina concepcao
particular do que é belo ou do que revela sua ik, Tais valores ndo sao
homogéneos entre si e informagédo assume caratédimensional, pois utilidade é
distinta para cada grupo de individuos. Pode-seamio, afirmar que os limites das
explicacbes Classica e neoclassica “provém dadspdsubstancial que as sustenta”
(HERSCOVICI, 2014b, p. 567), ou seja, de que beosatlos no mercado sao
dotados de valor intrinseco: para os Classicoalmalino e para a teoria neoclassica a
utilidade subjetiva. Tais explicagbes negam dimerssatorica e social do valor dos

bens e afirmam sua universalidade.

Mercados inseridos em economia digital possuemifgigtivas assimetrias de
informagao entre produtores e consumidores e castunproduzir bens de
experiénciagracas a complexidade e quantidade de conhe@mgedtificado contido
neles e a dependéncia generalizada inerente aoioffiancento das redes,
consumidores ndo sdo capazes de avakaanteutilidade desses bens, que s6 é
conhecida durante consumo (Salop, 1976). Comonsistde precos ndo fornece

totalidade das informacfes necessérias para dedgsé&onsumo, surgem mecanismos

— 0 habitus — que busca permanentemente se rdmquilgue tende a se regenerar, a se reproduzir”
(THIRY-CHERQUES, 2006, p. 31).
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compensatorios como comunidadmdine que visam reduzir incerteza acerca dos
componentes qualitativos através de avaliacbessfefielos proprios usudrios
(HERSCOVICI, 2009). Dada esta falha do sistema dgs, tais comunidades
exercem papel similar ao dos criticos no campo dedygdo artistica (cf.
BOURDIEU, 1974), pois élas permitem criar o capital simbdlico, ou seja, a
utilidade social prévia necessaria a valorizacd@m@mica dos produtos e servitos
(HERSCOVICI, 2009, p. 15). Esta valorizagédo openaaliza-se em duas dimensoes,
na venda deoftwarese hardwarese na criacdo de utilidade social por via de redes
(HERSCOVICI, 2009).

Mecanismos de producdo e internalizagcdo de exidao®ls generalizam-se na
economia digital. Neste complexo sistema de infgdonae de Comunicacgdo, o0 jogo
de producdo de externalidades apresenta possdwbdde apropriacdo destas via
comportamentos oportunistas, ofree rider(HERSCOVICI, 2014), forma pela qual
o principal produto da industria fonografica perdmpacidade de gerar renda. A
popularizagdo de programas P2P colaborou para qgeasto produtores de
hardware software e provedores de internet aumentassem base deiogsuar
gravadoras enfrentassem seguidas quedas de fatucandesestruturando o setor
fonografico e impondo nova forma de concorréncig, deixando em posicoes

antagonicas.

Na economia digital, através de mecanismos ecom@ntipicos da economia de
redes, a geracao de valor esta diretamente ligadargimento de efeitos de redes,
em outras palavras, criacdoutdidade socialHERSCOVICI, 2014). Katz e Shapiro
(1985) definem o fenbmeno como externalidade deadéan o quédo maior € a base
de usuérios de determinada rede, maior sera daddido servico para cada um de
seus usuarios. Também, aumentada a utilidade stzciade, maior o valor por que a
firma detentora da rede podera vender espacospabbs (HERSCOVICI, 2014). O
Google é icbnico por uso que faz das redes. Ofmrtes publicos (néo rivais, nao
excludentes e indivisiveis), tais como motor dechugransmisséo de videasmails
gratuitos, mapasnline e outros que sdo produzidos sob logica privadeompanhia

oferece acesso a servigcos gratuitos e através dendavimento de mercados
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intermediarios (oulouble sided marketsem que a geracdo de valor é dada por
formacdo de audiéncia, vende anuncios, transformartérnalidade de demanda em

externalidade de oferta e externalidades tecna@ég@n externalidades pecuniarias

(HERSCOVICI, 2014).

IndUstria fonografica sempre foi afetada pelas agées: inicialmente foi possivel
mercantilizacdo de produto que nao existia, sugyimavos mercado e setor. Com o
MP3, gravadoras tentaram manter padrao de condatiol a l6gica ultrapassada, em
gue consumo pautava-se sobre bem privado e indiNz@alo. Ao tentar fazer valer os
DPI, encontrou como maior barreira o fato de custesimplementacdo desses
direitos serem maiores que a prépria industria. @mmao seja tema central do
trabalho, algumas alternativas para o setor eremoritmtes de faturamento via
direitos autorais seriam criacao sleftwareque blogueie trocas piratas de arquivos
musicais e exploracdo de redes legaistdeaming comoDeezey YouTubee outras.

Estas redes ainda enfrentam concorréncia de sawmifaratas.

5 CONCLUSAO

Este trabalho tentou evidenciar as transformacéts muais passaram (i) producéo
artistica: saindo de trabalho artesanal na eragyéalista, passando por periodo em
gue passa a depender de esfera politica e religaersaentdo inserir-se no mercado
através da autonomizacédo do campo; (ii) mercadogi@fico: setor que surge, passa
por consolidacdo, diversificacdo e posterior desesacdo devido a inovacles
tecnoldgicas (possibilidades de formas diversasg@d&acdo do som, de midias

especificas para reproducdes sonoras e finalmsraggaivos digitais).

Também foram discutidas as modificagdes nas fodmassercdo do bem cultural na
producdo de valor e dos processos produtivos permpassou o sistema econdmico.
As evolucdes histéricas das formas de valor temtalestrar como especificidades do
setor cultural expandiram-se para a maior parcaldidamica econémica atual em
gue bens sao altamente diferenciados tanto peftaajeanto pela demanda e que

concorréncia encontra-se cada vez mais fora densasstle precos. Também, dadas
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tais especificidades, torna-se preciso reavaliaralor explicativo de teorias que

consideram produtos, preferéncia dos agentes almébra fatores homogéneos.
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